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«Il Frecciarossa
potrebbe ospitare
un polo museale»

Strategie

Questa la strada

da seguire secondo

il presidente di Ascom
Carlo Massoletti

Ascom. Carlo Massoletti
m (Il Frecciarossa come centro
commerciale &€ morto. Bisogna
fare altro, nellalogica del riuso
dei grandi contenitori urbani
dismessi o in via di chiusura.
Operare nellalogica della rige-
nerazione urbana».

Carlo Massoletti, presidente
Ascom Brescia, non usa giri di
parole nella sua disamina. Alla
inevitabile domanda - che fare
per rilanciarlo? - spiega: «Co-
me accadutoinaltre citta euro-
pee, ma anche italiane come
Milano e Bergamo, una meta
dell’attuale struttura va rileva-
to dal Comune per realizzare
un composito polo museale,
chela citta domanda per valo-
rizzare sue peculiarita oggisot-
toutilizzate. L’altrameta va adi-
bitaaservizi - libreria, sala con-
vegni, food - e ad attivitd com-
merciali di piccole-medie di-
mensioni. Vanno colti segnali
importanti ed interessanti che
vengono dalla Regione».

Nonsisosteneva che piccolo
non ¢ pit1 bello, anzi agonizzan-
te? PerMassoletti, anche a Bre-
scia & necessario riflettere su
dueelementi. Il primo: «L’aper-
tura dinegozifisici di prossimi-
ta realizzati in alcune citta da
grandiimprese dell’e-commer-

ce. Piccole superfici di vendita
e di somministrazione, con la
componente tecnologica deci-
siva. Segnalano la necessita di
un rapporto fisico con il clien-
te». Il secondo: «I.’obsolescen-
za eladismissione delle grandi
strutture commerciali di pri-
ma e seconda generazione.
Ne consegue? «La necessita
strategica di favorire la forte
ibridazione di formato con il
mix di offerta tra commercio,
tempo libero, servizi culturali
eformazione. Il Distretto urba-
no del commercio puod inne-
scare un riposizionamento
competitivo e coordinato del
sistema urbano d’offerta. 1l
Frecciarossa pud riunire le
quattro strategie dirispostain-
dividuate dagli urbanisti: di-
strettualitd, riuso del dismes-
so, centralita cioe valorizzazio-
ne di aree centrali anziché
esterne, integrazione intesa co-
me contributo allarigenerazio-
ne del centro storico. Guarda-
re al Frecciarossa come polo di
attrazione per il centro».

Un intervento che & parte di
una strategia pili complessiva?
Massoletti conferma: «Sicura-
mente. Ho detto del lavoro av-
viato da Regione Lombardia,
ma anche a livello nazionale,
vedi alcuni indirizzi del mini-
stro Franceschini, si sostiene
unrecupero dellaqualita e del-
la funzione dei centri storici.
Nardellaa Firenze e GoriaBer-
gamo stanno utilizzando quel-
le opportunita. Non manca chi
ricordache anche Martinazzo-
li, dasindaco diBrescia, mette-
va in guardia dal saccheggio
delle caratteristiche della bre-
scianita, soffocando peculiari-
ta di servizi alla persona. Dob-
biamo dire che vedeva lonta-
no. La pianificazione, la soste-
nibilita economica e sociale, la
preoccupazione per il lavoro e
I'occupazione, devono essere
orientati a realizzare la Brescia
del futuro. Pubblico e privato,
insieme, possonovincerela sfi-
da». /7
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